Julio marcó el inicio de la temporada del panetón: consumidores peruanos buscan versiones premium e innovadoras
Estudio Taste Tomorrow de Puratos revela que el consumidor prioriza la calidad de los ingredientes, la autenticidad y nuevas experiencias de sabor, tendencias que empiezan a definir la próxima campaña navideña.
Lima, agosto de 2026.- Aunque la Navidad aún parece lejana, julio representó un mes estratégico para la industria panificadora. Durante este periodo, fabricantes, panaderías y pastelerías comenzaron a desarrollar las recetas y definir las innovaciones que llegarán al mercado en la campaña de fin de año, una de las temporadas de mayor consumo para el sector.
De acuerdo con el estudio global Taste Tomorrow, desarrollado por Puratos, el consumidor peruano está transformando sus expectativas frente al panetón. Más allá de la tradición, hoy busca productos con ingredientes de mayor calidad y sabores diferenciados que conviertan este clásico en una experiencia gastronómica. 
"El panetón dejó de ser únicamente un producto estacional para convertirse en una categoría donde la innovación juega un papel cada vez más importante. Los consumidores valoran el origen de los ingredientes, la textura, la fermentación y la historia detrás de cada producto", señala Karla Macedo, gerente de marketing de Puratos Perú.
Entre las principales tendencias que marcarán la próxima campaña destacan:
· Mayor premiumización. Los consumidores prefieren panetones elaborados con mantequilla, frutas confitadas de mejor calidad, chocolate premium y otros ingredientes naturales que aporten mayor sabor y diferenciación. 
· Innovación en sabores. A las versiones tradicionales se suman propuestas con chocolates de alto contenido de cacao, pistacho, cítricos, frutos secos, café y combinaciones inspiradas en postres contemporáneos. 
· Consumidores que buscan experiencias. La historia del producto, el origen de sus ingredientes y la posibilidad de descubrir nuevas recetas se convierten en factores decisivos al momento de elegir un panetón. 
Estas tendencias responden a un cambio más amplio en los hábitos de consumo. Taste Tomorrow, considerado el mayor ecosistema de inteligencia del consumidor para panadería, pastelería y chocolatería, identifica una creciente demanda por alimentos más auténticos, transparentes y elaborados con ingredientes de alta calidad, combinando investigación de mercado e inteligencia artificial para anticipar la evolución de las preferencias de los consumidores. 
En el caso peruano, el panetón mantiene un vínculo profundamente cultural. De acuerdo con los hallazgos de Puratos, ocho de cada diez peruanos consumen panetón entre octubre y diciembre, lo que convierte al país en uno de los mercados más importantes para esta categoría en la región. 
Para Puratos, comprender estas tendencias desde julio permite a las panaderías, pastelerías e industrias desarrollar productos alineados con las nuevas expectativas del consumidor, diferenciándose en un mercado donde la innovación y la calidad serán claves para conquistar las preferencias durante la próxima campaña navideña.

